WI-MI: Genis gorusliler, iklim degisikligine karsi eko sanal
STEAM coziimleri bulacaklar.
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Dijitallegml;f bir toplumda genclerin iklim degigik!_lFi
konusunda farkindaligini artirmaya yonelik stratejiler

WEBINAR

e OGRENCILER ARASINDA IKLIM DEGISIKLIGI KONUSUNDA FARKINDALIK YARATMAK ICIN
SOSYAL MEDYA KAMPANYALARINDAN YARARLANMAK.

e« SURDURULEBILIR KALKINMA EYLEMLERINE TOPLUMSAL KATILIM VE KATILIM ICIN
CEVRIMICI PLATFORMLARIN KULLANILMASI.

ACIK: GENIS ZIHINLER IKLIM DEGISIKLIGINE YONELIK EKO SANAL STEAM COZUMLERI BULACAK!
NR.2022-1-RO01-KA220-SCH-000084942



"Cevrenizde bir iz birakmadan gecen tek bir gun bile
yok. Ve eylemleriniz bir fark yaratiyor. Bu yuzden bir
karar vermelisinizz Eylemleriniz ne tur bir fark
yaratiyor?"

Jane Goodall
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HEDEFLENEN BECERILER:

e Gencler arasinda iklim degisikligi konusunda
farkindalik yaratmak amaciyla sosyal medyada
kampanyalar olusturmak ve yayginlastirmak.

e Surdurulebilir kalkinma eylemlerine toplumsal
katilimin ve katilimin saglanmasi icin cevrimici
platformlara erisim didzeyinin artirilmasi.

e Gencler (10-14 yas) arasinda iklim degisikligi
konusunda farkindaligl artirmak ve surdurulebilir
davranislar benimsemeleri icin onlari motive

etmek.
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GENCLER ARASINDA IKLIM DEGISIKLIGI KONUSUNDA FARKINDALIK YARATMA_';.
ICIN SOSYAL MEDYA KAMPANYALARINDAN YARARLANMAK

Sosyal medya kampanyalari,
Ozellikle bu platformlari sik kullanan
gencler arasinda iklim degisikligi
konusunda farkindalik yaratmak icin
son derece degerli bir aractir.

Co-funded by
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Dogru platformu secmek

d' TikTok
#ClimateAction

TikTok COP28

Instagram ve TikTok

Gencler arasinda populer olan bu
platformlar, kisa videolar,
hikayeler veya etkilesimli
paylasimlar gibi gorsel ve ilgi
cekici iceriklerin olusturulmasina
olanak sagliyor.

2 YouTube

YouTube

Egitim videolari, kisa belgeseller ve
uzun vadeli kampanyalar icin
kullanilabilir.

Twitter

Iklim degisikligiyle ilgili kisa

mesajlari, haberleri ve
guncellemeleriiletmek icin idealdir.

Facebook

Gencler tarafindan daha az
kullanilsa da daha genis
topluluklari ve orgttleri harekete
gecirmek icin kullanilabilir.

:”*‘; Co-funded by
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iLGI CEKICI ICERIK OLUSTURMA

o Infografikler ve animasyonlar: Iklim degisikligiyle ilgili
karmasik bilgileri basitlestirerek anlasilmasini ve
paylasilmasini kolaylastirin.

o Hikaye anlatimi: Iklim degisikliginden etkilenen veya
cozumlere katkida bulunan genclerin kisisel hikayeleri,
izleyicilere ilham verebilir.

e Zorluklar ve egilimler: Geri dontsum veya plastik
tiketimini azaltma gibi eylemleri tesvik eden zorluklarin
(6rnegin #EcoChallenge) baslatilmasi.

CLIMATE CHANGE

INFOGRAPHIC

Co-funded by
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ETKILEYICILER VE ICERIK YARATICILARIYLA IS BIRLIGI
YAPMAK

e Genc bir kitleye ulasan etkili kisileri
harekete gecirmek, kampanyanin

izzie_outside € * Follow

mesajini guclendirebilir. |

e Cevresel sorunlara duyarli, gercek S
etkili kisileri secmek giivenilirligi e
korumak agisindan 6nemlidir. e |ooo E
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HASHTAG VE VIRAL KAMPANYALARIN
KULLANIMI

#ActForClimate, #ClimateHeroes veya
#GenerationGreen gibi ilgi cekici ve alakali
hashtag'ler, cevrimici bir topluluk olusturmaniza
ve kampanyanin etkisini izlemenize yardimci
olabilir.

Kullanicilari katilmaya, yorum yapmaya veya

paylasmaya tesvik eden icerikler viral hale
gelebilir.
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MIKRO ICERIKLE EGITIM
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Genclerin karbon ayak izlerini azaltmaya nasil

katkio
nokta

a bulunabileceklerine dair "ipuclari ve puf
ar1" yayinlamak.

Onem

i istatistikleri ve bilgileri Instagram'daki

karusellerde oldugu gibi cekici bir gorsel
tta yayinlamak.

forma

ENVIRONMEMT DAY

g

SAVE Tl.c. PLAMET

ENVIRONMENT DAY

THIHK GREEM

CARBON FOOTPRINT

“PLEDGE

| pledge to reduce my carbon footprint by:

Wwalking and cycling more

c? Sharing and reusing things

Choosing plant alternatives to meat
sometimes

Buying local products when I can

Using both sides of paper

Calculating my own carbon
footprint

Not wasting food

Tell family and friends how they
can help --

GEIENCE
SPARkS
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HAREKETE GECIRICI MESAJ (CTA)

Izleyicileri dilekce imzalamaya, yesil

etkinliklere katlulme.l.yff veya. gunvlL.Jk. | DOUBLE
yasamlarinda surdurulebilir degisiklikler
apmaya tesvik etmek. ",
YAPMaya tes TAP
"Her paylasim icin bir agac dik" gibi
TO PLANT

etkilesimli kampanyalar olusturmak.

A TREE
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ETKI IZLEME VE TOPLULUK GERI BILDIRIMI %@@;

Q’ ECO e Etkilesimi, paylasimlari ve kitle blylumesini olgmek
FRienoLy icin analiz araclarini (0r. Instagram Insights, Google

Analytics) kullanma.
e Yorumlar ve mesajlar araciligiyla hizli yanitlar ve
toplulukla aktif etkilesim.

el Co-funded by
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STK'lar ve yerel 6rgutlerle ortakliklar

o |klim degisikligiyle miicadele eden
kuruluslarla ortakliklar, gtGvenilirligi
artirmaya ve kaliteli egitim icerigi
saglamaya yardimci olabilir. Video unavailable

Playback on other websites has been disabled by the

video owner

e Yerel girisimlerin dahil edilmesi, atch.on YouTube
mesajlarin belirli bir bolgedeki
gencler icin daha alakali olmasini
saglayabilir.

Co-funded by
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BASARILI KAMPANYA ORNEKLERI

Gelecek I¢in Cumalar Diuinya Saati #CopEtiketMeydanOkumasi
Greta Thunberg'in baslattigi hareket, Isiklari kapatmaya yonelik basit bir Gencleri, atiklarla dolu alanlari
sosyal medyayi kullanarak milyonlarca  cagriyla kiiresel bir etki yaratmayi temizlemeye ve sonuclarini internette
genci kuresel protestolar icin harekete basardi. paylasmaya tesvik etti.

gecirdi.

Co-funded by
the European Union




SURDURULEBILIR KALKINMA EYLEMLERINE TOPLUM KATILIMI VE
KATILIMI ICIN CEVRIMICI PLATFORMLARIN KULLANILMASI =%

Surdurulebilir kalkinma eylemlerine toplumsal
katilim ve katilimin saglanmasi icin cevrimici
platformlarin kullanilmasi, insan kaynaklarinin
harekete gecirilmesi ve onemli etki yaratilmasi
icin  modern ve etkili bir c¢co6zimdur. Bu
platformlar, insanlarin cevresel, sosyal ve
ekonomik sorunlara yonelik yenilik¢ci cozimler
Uzerinde isbirligi yapabilecekleri,
tartisabilecekleri ve uygulayabilecekleri dijital
bir alan sagliyor.

s

&,
7
Ii"f“'h"Ch*\rs. Towp®

Best Charities
Actively Fighting

D donorbox

Co-funded by
the European Union




SURDURULEBILIR KALKINMAYI TESVIK
ETMEDE CEVRIMICI PLATFORMLARIN

FAYDALARI

1. Erisilebilirlik ve kiresel baglanti

Cevrimici platformlar, dinyanin her yerinden insanlarin, konum fark etmeksizin,
birbirleriyle baglanti kurmasina olanak tanir. Boylece farkli topluluklar ortak
hedeflere ulasmak icin fikirleri, iyi uygulamalari ve kaynaklari paylasabilirler.

2. Farkindalik yaratma ve egitim

Bu platformlar, kullanicilari strdurulebilir kalkinma konulari (6rnegin iklim
degisikligi, geri dontsum, biyolojik cesitliligin korunmasi) hakkinda egitmek
icin  web seminerleri, kilavuzlar, vaka calismalari veya bilgilendirme
kampanyalari gibi egitim kaynaklarina ev sahipligi yapabilir.

Co-funded by
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SURDURULEBILIR KALKINMAYI TESVIK
ETMEDE CEVRIMICI PLATFORMLARIN
FAYDALARI

3. Eylem icin hizli seferberlik

Kirlenmis alanlarin temizlenmesi, agac dikimi, bagis toplama gibi etkinlikler, cevrimici
platformlar araciligiyla hizli ve etkili bir sekilde organize edilebiliyor. Yerel veya kuresel
eylemleri tesvik etmek icin sosyal aglarin kullanilmasi buna bir 6rnektir.

4. Isbirligi ve katilim araclari Slack, Trello veya Google Workspace gibi isbirligi
platformlari, sdrduralebilir kalkinma projelerinin  planlanmasini  ve ilerleyisinin
izlenmesini kolaylastirir. Tartisma forumlari ve etkilesimli uygulamalar da aktif kullanici
katilimini tesvik eder.

o5.Seffaflik ve hesap verebilirlik Cevrimici platformlar, proje ilerlemesinin izZlenmesine
ve sonuclarin raporlanmasina olanak tanir ve topluluklara cabalarinin gercek etkisini
gorme firsati verir.

Co-funded by
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SURDURULEBILIR KALKINMA ICIN KULLANILAN
CEVRIMICI PLATFORMLARA ORNEKLER

Degisim.org EcoChallenge.org iDogaci lyi Yukari

Cesitli cevresel, sosyal veya politik

SIEGET G (f IS € Esitze] Kullanicilarin atik azaltma, su Kullanicilarin bulunduklari Sirketleri, STK'lari ve gonulluleri
TETEEES ZREl e EmEenie tasarrufu veya beslenme cevredeki turlere ait gorsel ve surddralebilir projelerde isbirligi
cevrimici dilekcelerin aliskanliklarini degistirme gibi bilgileri yukleyerek biyocesitlilik yapmalari i¢in bir araya getiriyor.
olugturulmasina olanak tanr. stirdiriilebilirlik miicadelelerine haritalamasina katkida

katilabilecekleri bir platform bulunabilecekleri bir platform. https://www.instagram.com/goodu
https://www.change.org/ sagliyor. sl

https://www.inaturalist.org/

https://about.ecochallenge.org/

:***1 Co-funded by
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https://about.ecochallenge.org/
https://www.inaturalist.org/
https://www.instagram.com/gooduphq/
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UYARLANMIS ICERIK ORNEKLERI SUNLARDIR:
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@ KAMPANYANIZA YONELIK FARKLI PLATFORMLARA

“Tions Towr® N VO

TikTok Videosu 1'in Icerigi: "Bunu Biliyor Muydunuz?" "";:\ s:o.\o\ =
o Aciklama: "Biliyor muydunuz?” video turd, metin kaplamali: r@new\«\%
e "Olgun bir agac yilda 2,6 milyon araba adimini telafi edecek kadar CO2 emer. ab ~ vl

Gezegenimiz icin ne yapiyorsunuz?”
e Son: "Meydan okumamizi kabul edin ve bir agac dikin! #EcoSchoolChallenge”
e Ses: Trend ses (0rnegin populer bir remiks).

Video 2: Etkilesimli Mucadele
o Icerik:
o Ogrencilerin cevre icin yaptiklari seyleri (6rnegin; okuldan cop toplamak, su tasarrufu)
sunmalaril.
o Ust metin: "Gezegen icin ne yapabilirsiniz? Videonuzu #EcoChallenge etiketiyle
yayinlayin!"
e Eyleme Cagri: "Degisimin bir parcasi olun. Bizim neslimiz gezegeni kurtariyor!”

Co-funded by
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IKLIM DEGISIKLIGI KAMPANYASI ICIN ICERIK ORNEKLERI

i
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Instagram icin icerik
Donme dolap génderisi: "Gezegen icin 5 basit sey"
Resim 1: Bilyiik baslik: "Gezegeni kurtarmak icin
yapabileceginiz 5 basit sey "

e Resim 2: "1. Plastikten vazgecin - yeniden kullanilabilir

sise kullanin.”

Resim 3: "2. Yiirliylin veya bisiklete binin - CO2 tasarrufu
yapin!"
Resim 4: "3. Diglerinizi fircalarken suyu kapatin - dakikada
8 litre su tasarrufu saglarsiniz.”

e Resim 5: "4. Kagit, plastik ve cami geri dontistiiriin.”
Resim 6: "5. Bu mesaji arkadaslarinizla paylasin!
#GreenGeneration"

Instagram Hikayesi: Etkilesimli Sinav

Soru 1: "Bir araba bir yilda ne kadar CO2 yayar?"
A. 500 kilo
B. 4 ton
C. 10 ton
(dogru: B - 4 ton)
Soru 2: "Plastigin parcalanmasi ne kadar siirer?"
e A. 10 yil
B. 50 yil
Yaklasik 500 yil
(dogru: M.O. 500 yil)
e Son Hikaye: "Dogru cevapladin mi? Bugiinden itibaren
bir degisiklik yapmaya basla! "y "
Kisa makara:
Senaryo:
» Kamerada yere atilmis bir plastik sise goriiliiyor. Bir el
onu alip geri doniisiim kutusuna atiyor.

Co-funded by
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IKLIM DEGISIKLIGI KAMPANYASI ICIN ICERIK ORNEKLERI

YouTube icin icerik

Kisa 1: "iklim degisikligi sehrinizi nasil etkiliyor?"
Icerik:
"Kiiresel sicakliklar 2°C artarsa, su seviyeleri
Romanya'daki sehirlerin %x'ini etkileyebilir."
"Yardim etmek ister misin? Enerji tiiketimini azalt, geri
doniistiir ve agac dik!"

e Kisa 2: Hizli Egitim: "Okulda cevre dostu nasil olunur”

e 1. Adim: Ogle yemeginizi yeniden kullanilabilir

kutularda getirin.

o Adim 2: Sinif atiklarini geri doniistiiriin.

e Adim 3: Meslektaslarinizla bir temizlik projesi onerin.
Sonuc: “Degisim seninle baslar! @”

Facebook icin icerik

e Duygusal mesaj iceren gonderi:

e Resim: Eriyen buzullarin etkileyici bir
fotografi.

e Metin:

 "Her dakika gelecegimizin bir parcasini
kaybediyoruz. &

e Coziumin bir parcasi olun: geri doniistiirtin,
enerji tasarrufu yapin ve katilin. #YesilNesil”

e CTA: "Iklim degisikligi konusunda
farkindaligi artirmaya yardimci olmak icin bu
mesaji paylasin.”

Co-funded by
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Snapchat/Instagram Filtresi:
Selfie'lerinizin Uzerine yaprak
veya "Gezegenin Kahramanlari
2" gibi bir slogan ekleyen bir
filtre olusturun.

Motivasyonel hashtagler:
#SiniftaPlastikYok

#EkoDevrim
#0srencilerGezegeniKurtarsin

Co-funded by
the European Union




DIJITAL TUKETIME YONELIK EGITIM ICERIGI
OLUSTURMA

Kiresel 1sinma konusunda gencler icin
dijital egitim icerigi olusturmalk,
gezegenimizin karsi karsiya oldugu buyuk
cevre sorunlari hakkinda farkindalik
yvaratmak ve gelecek nesilleri egitmek
icin cok etkili bir yol olabilir. Gencler,
her zamankinden daha fazla teknolojiyle
baglantili ve videolar, bloglar ve web

seminerleri gibi dijital icerik
formatlarinin kullanimi, cevresel
sorumluluk kaltdrdnidn yvaratilmasina

vardimci olabilir.
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A.

Sitre: 5-7 dakika.

videolar, genclerin dikkatini hizla cekebiliyor. Kiresel

Isinma konusu hakkinda yapilabilecek video fikirleri
sunlardir:

Kisa aciklayici video serisi

Onerilen baslik: "Kiiresel 1sinma nedir ve neden

6nemlidir?"”

Icerik: Kiiresel isinma, iklim degisikligi, CO2 emisyonu,

sera etkisi vb. kavramlarin basit terimlerle aciklanmas..

Bilgilerin anlasilmasini kolaylastirmak ve daha ilgi cekici

hale getirmek icin videolar canlandirilabilir.

Sire: 3-5 dakika.

. Zorluklar ve co6zimler

Onerilen baslik: "Bizim neslimiz iklim degisikligini nasi!l
durdurabilir?”

Icerik: Her video, kiiresel isinmayla miicadele icin belirli
bir c6zimi inceleyebilir: yenilenebilir enerji kullanimi,
atik azaltma, sorumlu tiuketim, vb. Gercek yasam érnekleri
veya fark yaratan genclerin ilham verici hikayeleri
sunulabilir.
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C. Uzmanlar ve aktivistlerle roportajlar
Onerilen baslik: "Iklim degisikligi gelecegimizi nasil etkileyecek? - Bir =
uzmanla roportaj"” "o
lcerik: Bu videolarda iklim bilimciler, cevre aktivistleri ve degisim icin
micadele eden genclerle yapilan roportajlar yer alabilir.

Sire: 7-10 dakika.
1@
PODCAST

Ly
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T
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D. Etkilesimli zorluklar
Onerilen baslik: "Degisim sizinle baslar - Siz nasil katkida
bulunabilirsiniz?”
lcerik: Genclerin plastik tiketimini azaltma, agac dikme, enerji tasarrufu
yapma veya okullarinda surduariulebilirligi tesvik etme gibi basit eylemlere
katilmaya davet edildigi zorluklar.
Siure: Her bir gdérev icin 1-2 dakika, ancak surekli bir video serisi de
olabilir.

Co-funded by
the European Union




ar

Bloglar, iklim degisikligi
konularini derinlemesine
incelemek ve belirli konular
nakkinda yapilandirilmis
oilgi saglamak icin harika
oir yoldur.

https://ecoteca.ro/incalzirea
-globala-e-de-vina.html
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https://ecoteca.ro/incalzirea-globala-e-de-vina.html
https://ecoteca.ro/incalzirea-globala-e-de-vina.html

A. Bilgilendirici makaleler

Ornek baslik: "Simdi harekete gecmezsek gezegenimize ne olacak?"

icerik: iklim degisikliginin etkilerini (eriyen buzullar, asiri hava olaylari, biyolojik
cesitliligin kaybi1) ve genclerin cevreyi korumada aktif olmasinin neden 6nemli
oldugunu aciklayan makaleler. Bunlara giincel istatistikler ve ilgili vaka
calismalari da dahil edilebilir.

B. Gencler icin adim adim kilavuzlar

Ornek baslik: "Cevresel Aktivist Nasil Olunur: Degisim Icin Ilk Adimlar"

icerik: Genclere enerji tiitketimini azaltma, geri doniisiim, yesil iiriinler satin alma
vb. gibi siurdirulebilir davranislari nasil benimsemeye baslayabileceklerini
acitklayan kilavuzlar. Bu kilavuzlar ayrica cevrimici veya toplumsal aktivizm ic¢in
oneriler de icerebilir.

C. Uzmanlar ve aktivistlerle roportajlar

Ornek baslik: "Genc¢ bir aktivistle roportaj: Degisim nasil yaratilir?"

Ilcerik: Aktivizm faaliyetlerine ve genc¢ kitlenin zihniyetindeki degisimlere dair
kisisel bakis acisi sunan roportajlarin yer aldigi1 bloglar. Bunlar arasinda o6nemli
etki yaratmis genclerin tavsiyeleri ve ilhamlari da yer alabilir.

Co-funded by
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D. Okuyucular icin ekolojik zorluklar

Ornek baslik: "30 Giinliik Plastiksiz Yasam Miicadelesi: Basarabilir
misiniz?" lcerik: Okuyucularin eylem voluyla ogrenmelerini
saglayacak zorluklar. Ornegin plastik iiriinlerden vazgecme veya su
tiuketimini azaltma gibi bir meydan okuma. Makaleler bu zorluklarin

Ustesinden gelmeyi kolaylastiracak ipuclari saglayabilir.

https://mediusectorull.ro/noutati/iulie-fara-plastik-accepti-
provocarea-alatura-te-milioanelor-de-oameni-care-reduc-deseurile-

din-plastik/
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https://mediusectorul1.ro/noutati/iulie-fara-plastic-accepti-provocarea-alatura-te-milioanelor-de-oameni-care-reduc-deseurile-din-plastic/
https://mediusectorul1.ro/noutati/iulie-fara-plastic-accepti-provocarea-alatura-te-milioanelor-de-oameni-care-reduc-deseurile-din-plastic/
https://mediusectorul1.ro/noutati/iulie-fara-plastic-accepti-provocarea-alatura-te-milioanelor-de-oameni-care-reduc-deseurile-din-plastic/

web
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Web seminerleri, genclere
etkilesimli ve egitici bir
ortamda ulasmanin harika
bir yoludur. Dogrudan
ogrenme ve fikir alisverisi
firsatlari saglayabilirler.
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Egitim ve ogretim
oturumlari

Baslik: "Iklim Degisikligi ve
Gelecegimiz: Cozimun Bir Parcasi
Nasil Olunur™

Icerik: Iklim degisikliginin gencleri
nasil etkiledigini ve emisyonlari
azaltmak ve gezegeni korumak icin
hangi eylemleri yapabileceklerini
tartisacak olan, alaninda uzman
profesyoneller ve aktivistlerin yer
aldigi bir web semineri. Soru-cevap
seklinde etkilesimli oturumlar
dizenlenebilir

Genc aktivistlerle
paneller

Baslik: "Klresel isinmaya karsi
mucadelede genclik: Bugun ne
yapabiliriz?"

Icerik: Genc cevre aktivistlerini,
cevre hareketlerine nasil katkida
bulunduklarini tartismaya ve diger
genclerin de aynisini nasil
yapabileceklerine dair fikir
paylasmaya davet ediyoruz.
Katilimcilar ayrica dogrudan
aktivistlere soru sorabiliyorlar.

Etkilesimli
atolyeler

Baslik: "Toplulugumuzda ekolojik
bir proje nasil yaratilir"

Icerik: Genclerin kendi yesil
projelerini veya cevresel
girisimlerini nasil yaratacaklarini
ogrendikleri uygulamali web
seminerleri (6rnegin: agac dikme
etkinligi dizenlemek, geri donisim
egitim kampanyalari, vb.). Bu
seanslar ayni zamanda somut
eylemlerin baslatilmasina yénelik
yardimlari da icerebilir.
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In Instagram, TikTok, YouTube g|b|$%nﬂwwwﬁ
? larda oldukca aktif olmasi nedeniyle

osyal medyay! egitim planinin bir parcasi haline
getirmek sart. Bu platformlarda mesajlar su
sekilde hizli ve etkili bir sekilde iletilebilir:

Egitici yazilar: Infografikler, istatistikler ve ilham verici
alintilar.

\‘/
/l\

Viral zorluklar: Ornegin, genclerin cevre dostu E A Ri‘ H
davranislar benimsemeye tesvik edildigi D AY

#30DaysForEarth gibi bir kampanya.

Hikayeler ve canli yayinlar: Cevre uzmanlari,
@ & aktivistler ve etkili kisilerle soru-cevap

oturumlari. Co-funded by

the European Union
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Nicel gostergeler:
Kampanyanin goriintiilenme ve paylasim sayisi.
Cevrimici olarak tanitilan etkinliklere katilanlarin sayisi.
Déniisiim orani: Kampanyayla etkilesime girenlerin ne kadarinin somut eylemde bulundug
Nitel gostergeler:
Duygu analizi (olumlu ve olumsuz yorumlar).
Basari hikayeleri (katilimcilarin referanslari).
Degerlendirme araclarina ornekler:
Google Analytics: Trafigi ve donlisiin

N

Olciiyoru:
Hootsuite: sosyal medya etkilesim analizi.
SurveyMonkey: geri bildirim anketleri

olustur:
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1. Kamuoyunun farkindaligi ve anlayisi ile
ilgili sorular

Iklim degisikligi kampanyamizdan ne
Olciide haberdar oldunuz?

Kampanya oncesine kiyasla, iklim
degisikligi sorunlarini ne kadar iyi
anladiginizi diisiinliyorsunuz?
Materyallerimizde iklim degisikliginin
hangi yoniinii en 6nemli buldunuz?

2. Katilim ve etkilesimle ilgili sorular
Kampanya materyalleriyle etkilesimde
bulundunuz mu (ornegin, gonderileri
paylastiniz mi, yorumladiniz mi veya
begendiniz mi)?

Bu kampanyaya aktif olarak katilmanizi
saglayan sey neydi?

Kampanyanin onerdigi cevrimdigi
etkinliklere (ornegin agac dikmek,
etkinliklere katilmak) katildiniz mi?

3. Davranis degisikligiyle ilgili
sorular

Kampanyayi gordiikten sonra
karbon ayak izinizi azaltmak icin
somut bir adim attiniz mi? Peki
bunlar nelerdir?

Bu onlemleri uzun vadede
uygulamaya devam etme
olasiliginiz nedir?
Arkadaslarinizi veya ailenizi cevre
dostu davranislar benimsemeye
tesvik ettiniz mi?
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4. Kampanyanin algilanmasiyla ilgili sorular
o Kampanya araciligiyla iletilen mesajlari (net, ikna edici, konuyla
ilgili) nasil buluyorsunuz?
e Sunulan gorsel materyallerin ve bilgilerin kalitesini nasil
degerlendiriyorsunuz?
o Gelecekteki kampanyalarinizda hangi konularin veya formatlarin
ele alinmasini istersiniz?

6. Dijital gostergeler hakkinda
sorular

e Kampanyayi sosyal medya,
web sitesi veya baska kanallar
araciligiyla mi ogrendiniz?

e Hangi paylasimi/iletisim

P aracini en etkili buldunuz?

e Kampanya materyalleriyle

etkilesime ne kadar zaman
2 harcadiniz?

5. Duygusal etkiyle ilgili sorular
e Kampanya iklim degisikligi

konusunda daha fazla endise

veya motivasyon hissetmenize

neden oldu mu? *
e Kampanya mesajlarinin

cesaretlendirici mi yoksa daha

dogrusu endise verici mi

oldugunu dusiinliyorsunuz?

7. Demografik ve baglamsal sorular
e Yasiniz ve egitim seviyeniz nedir?
o Daha once benzer cevre kampanyalarina katildiniz
mi?
e Bu kampanyaya dikkat cekmenize hangi etkenler
sebep oldu?
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Tesekkur ederim!

Erasmus+ Wi-Mi projesi
kapsaminda liretilen materyal

. Finantat de Uniunea Europeana. Punctele de vedere si opiniile exprimate apartin, insa, exclusiv
Flnantat de autorului (autorilor) si nu reflectd neaparat punctele de vedere si opiniile Uniunii Europene
Uniunea Eu ropeané sau ale Agentiei Executive Europene pentru Educatie si Culturd (EACEA). Nici Uniunea
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