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Estratéqgias para aumentar a consciencializa¢cdo dos jovens
sobre as alteracoes climaticas numa sociedade digitalizada

WEBINARIO

e VALORIZANDO AS SUAS CAMPANHAS E O GRAU AS PAREDES DESOCIALIZACAO DEVIDO AS ACRES

DE CONSCIENTIZACAO E CIENTIFICACAO OLHANDO ALTERACOES CLIMATICAS O PAIS DOS ESTUDANTES.
. UTILIZACAO DA PLATAFORMA ON-LINE PARA O ENVOLVIMENTO E contribuicao

COMUNIDADE PARA ACAO UNMDESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL.

ABERTO: MENTES AMPLAS ENCONTRARAO SOLUCOES DE VAPOR IRTUAIS EM DIRECAO A ALTERACAO DO CLIMA!
NAO.2022-1-RO01-KA220-SCH-000084942



"Nao passa um dia sem que deixe uma marca no
ambiente que o rodeia. E as suas acOes fazem a diferenca.
E por isso que tem de tomar uma decisdo: que tipo de
diferenca faz a sua acao?"

Jane Goodall
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COMPETENCIAS DESTACADAS:

e Criacdo e popularizacao de campanhas nas redes sociais
socializacao para aumentar o grau de
sensibilizacdao para as alteracoes climaticas em

entre os jovens.

« Aumentar o nivel de acesso as plataformas
online para o envolvimento e participacao
comunidade para a acao em prol do desenvolvimento

sustentavel.

« Aumento da sensibilizacao entre

jovens (10-14 anos) sobre as alteracfes climaticas

e a sua motivacao na adoc¢ao
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CRIACAO DE VALORE CAMPANHASPELA DESDESESSOCIALIZACAO, RECONSCIENCIAE  PARA
CLASSIFICACAO CIENTIZAGCAO DAS MUDANCAS CLIMATIC

O PAIS DAS INDULGENCIAS

As campanhas nas redes sociais sao
uma ferramenta extremamente
valiosa para aumentar a
consciencializacao sobre as alteracdes
climaticas, especialmente entre os
jovens, que sao utilizadores
frequentes destas plataformas.
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Escolhendo a plataforma certa

d' TikTok
#ClimateAction

TikTok COP28

Instagram e TikTok

e Estas plataformas sao
populares entre os jovens e
permitem a criacao de

conteudos visuais e envolventes,

como videos curtos, historias ou
publica¢bes interativas.

2 YouTube

YouTube

Pode ser utilizado para videos
educativos, documentarios curtos e
campanhas de longa duracao.

Twitter

Ideal para transmitir mensagens concisas,
noticias e atualiza¢des rapidas relacionadas

com as altera¢bes climaticas.

Facebook

Embora menos utilizados pelos jovens,
podem ser utilizados para envolver
comunidades e organiza¢des de maior

dimensao.
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CRIE UM CONCEITO CATIVEIROSO

e Infograficos e animacoes:Simplifica informac¢des complexas
sobre as altera¢fes climaticas, tornando-as faceis de

compreender e partilhar.

 Narrativa:Historias pessoais de jovens afetados pelas
alteracdes climaticas ou daqueles que contribuem para
solucdes podem inspirar o publico.

e Desafios e tendéncias:Lancamento de desafios (por exemplo:
#EcoChallenge) que incentiva agcdes como a
reciclagem ou a reducao do consumo de plastico.

CLIMATE CHANGE

INFOGRAPHIC

SOLAR RADIATION

TEMPERATURE

\ : 5 ;
GLACIERS ! VEGETATION
ipsum dolor sit amet, 1 insum dolor sit
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COLABORANDO COM INFLUENCIADORES E CRIADORES DE CONTEUDOS

e Envolver influenciadores com um

publico jovem pode amplificar a s
} , ‘ , = Eﬁz_lia_;;tsideﬁMARCH}NGFDF{THE

My heart was bursting with love, hope
and happiness as | marched the
climate strike in Mew York today with
thousands maore all standing in
solidarity against climate breakdown.

mensagem da campanha.

e Escolher influenciadores auténticos e

preocupados com as questdes

ambientais e essencial para manter a M oQd E

credibilidade.
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UTILIZACAO DE HASHTAGS E
CAMPANHAS VIRAIS

e Hashtags atrativos e relevantes, como
#AgirPeloClima,#HeroisdoClimaou
#GeracaoVerde, pode ajudar a criar uma
comunidade online e monitorizar o impacto da
campanha.

e O conteudo que incentiva os utilizadores
a participar, comentar ou partilhar pode
tornar-se viral.
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CARBON FOOTPRINT

EDUCACAO POR MICRO - CONTEUDO €S P L EDG E

| pledge to reduce my carbon footprint by:

e Publicacao de "dicas e truques" sobre como os jovens walking and cycling more
podem contribuir para reduzir a sua pegada de O Sharing and reusing things ]
carbono. ° -

Choosing plant alternatives to meat

e Publicar estatisticas e informacdes sometimes

importantes num formato visual apelativo, cuying local productswhen Lean

como carrosséis no Instagram. Using both sides of paper

Calculating my own carbon
footprint —

Not wasting food

Tell family and friends how they
can help -- o

((CQ)S seiEn
QY SPaRks

e L]

THIHK GREEM
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CHAMADA A ACAO (CTA)

e Incentivar o publico a assinar peticoes, a
participar em eventos verdes ou a DOUBLE
implementar mudancas sustentaveis
no seu dia-a-dia.

TAP

TO PLANT

e Criar campanhas interativas, como por

exemplo "plantar uma arvore para cada

partilha". A TREE
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MONITORIZACAO DE IMPACTO E FEEDBACK - A COMUNIDADE

Q’ EC 0 ¢ Utilizando ferramentas de analise (por exemplo, Instagram

FRiBnDLU Insights, Google Analytics) para medir o envolvimento, as
partilhas e o crescimento do publico. Respostas rapidas e

® envolvimento ativo com a comunidade atraveées de
comentarios e mensagens.
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Parcerias com ONG e organizacoes locais

® As parcerias com organizacoes que
utam contra as alteracoes climaticas
podem ajudar a aumentar a
credibilidade e a fornecer conteudos
ed UcatiVOS d e q ua ||dad e. Playback on other websites has been disabled by the

video owner
Watch on YouTube

Video unavailable

® Envolver iniciativas locais pode tornar
as mensagens mais relevantes para
0S jovens de uma regido especifica.
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EXEMPLOS DE CAMPANHAS DO CCES

Sextas-feiras para o Futuro Hora do Planeta #DesafioTrashTag

O movimento iniciado por Greta Com um simples apelo para apagar as Isto motivou os jovens a limpar areas
Thunberg usou as redes sociais para luzes, conseqguiu criar um impacto cheias de lixo e a publicar os
mobilizar milhdes de jovens em protestos global. resultados online.

globais.
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UTILIZACAO DA PLATAFORMA RONLINE PARA
ENVOLVIMENTO E PARTICIPACAO DA COMUNIDADE NA ACCAO
PARA O DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

Usar plataformas on-line para

O envolvimento e a participacao da comunidade em
acdes de desenvolvimento sustentavel representam
uma solucao moderna e eficaz para mobilizar
recursos humanos e criar um impacto significativo.
Estas plataformas proporcionam um espaco digital
onde as pessoas podem colaborar, discutir e
implementar solu¢des inovadoras para problemas
ambientais, sociais e economicos.

Best Charities
Actively Fighting

D donorbox
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BENEFICIOS DA PLATAFORMA ORONLINE PROMOVENDO
O DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

1. Acessibilidade e conectividade global

As plataformas online permitem que pessoas do mundo inteiro se conectem,
independentemente da localizacao. Assim, comunidades diversas podem partilhar ideias, boas
praticas e recursos para atingir objetivos comuns.

2. Sensibilizacao e educacao

Estas plataformas podem alojar recursos educativos, como webinars, guias, estudos de
caso ou campanhas informativas, para educar os utilizadores sobre temas de
desenvolvimento sustentavel (por exemplo, alterac6es climaticas, reciclagem,
conservacao da biodiversidade).
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BENEFICIOS DA PLATAFORMA ORONLINE PROMOVENDO O
DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

3. Mobilizacao rapida para a acao
Eventos, como a limpeza de areas poluidas, a plantacao de arvores ou a angariacao de
fundos, podem ser organizados de forma rapida e eficiente atraves de plataformas

online. Um exemplo seria a utilizacao das redes sociais para promover acodes locais ou
globais.

4 Ferramentas para a colaboracao e participacao
As plataformas de colaboracao, como o Slack, Trello ou Google Workspace, facilitam o
planeamento e a monitorizacao do progresso dos projetos de desenvolvimento sustentavel.

Os foruns de discussao e as aplicacfes interativas também promovem a participacao ativa do
utilizador.

5.Transparéncia e responsabilizacao
As plataformas online permitem monitorizar o progresso do projeto e reportar os

resultados, dando as comunidades a oportunidade de ver o impacto real dos esforc¢os.

Co-funded by
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EXEMPLOS DE PLATAFORMAS NAO UTILIZADAS PARA
DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

Mudanca.org

Permite a criacao de peti¢cdes online
para mobilizar o apoio da
comunidade para diversas causas
ambientais, sociais ou politicas.

https://www.change.org/

EcoChallenge.org

Fornece uma plataforma onde os
utilizadores podem participar em desafios
de sustentabilidade, como

reduzindo o desperdicio, poupando
agua ou alterando habitos
alimentares.

https://about.ecochallenge.org/

INaturalista

Uma plataforma onde os utilizadores podem
contribuir para o mapeamento da
biodiversidade através do envio de imagens
e informacao sobre espécies no seu

ambiente.

https://www.inaturalist.org/

Bom para cima

Liga empresas, ONG e voluntarios
para colaborar em projetos
sustentaveis.

https://www.instagram.com/goodu
pa/

Co-funded by
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https://www.inaturalist.org/
https://www.instagram.com/gooduphq/
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EIS ALGUNS EXEMPLOS DE CONTEUDOS DE CAMPANHA, ADAPTADOS PARA
DIFERENTES PLATAFORMAS:

4 5
Y, &
So (i

(4 o2

{!r‘rDNS TDWP“% V)

V4 o §~.L N J .
Conteudo para TikTok T
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Video 1: "Sabia disto? E 2PN
® Descricao: Um "Sabia que?" tipo de video, com sobreposicao de texto: SRS T

® "Uma arvore madura absorve CO2 suficiente para compensar 2,6 milhdes de passos de carro por
ano." O que esta a fazer pelo planeta?”

e Fim: "Aceita o nosso desafio e planta uma arvore! #EcoSchoolChallenge" Audio: Som

® moderno (por exemplo, um remix popular).

Video 2: Desafio Interativo
e Contente:
o Alunos a apresentar coisas que fazem pelo ambiente (por exemplo, recolher o lixo
da escola, poupar agua).
e Texto de sobreposicao: "O que pode fazer pelo planeta? Publique o seu video com
e #EcoChallenge!" Apelo a acao: "Faz parte da mudanca. A nossa geracao salva o planeta!"

Co-funded by
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EXEMPLOS DE CONTEUDOS PARA A CAMPANHA DE
ALTERACOES CLIMATICAS

Conteudo para Instagram
Post carrossel: "5 coisas simples para o planeta"

Imagem 1: Titulo grande: "5 coisas simples que pode
fazer para salvar o planeta" ”

Imagem 2: "1. Abandone o plastico - utilize uma garrafa
reutilizavel."

Imagem 3: "2. Caminhe ou ande de bicicleta - poupe
cOo2!"

Imagem 4: "3. Desligue a agua quando estiver a lavar os dentes - poupa 8

litros/minuto."

Imagem 5: "4. Recicle o papel, o plastico e o vidro." Imagem 6:

"5. Partilhe esta mensagem com os seus amigos!
#GeracaoVerde”

Historia do Instagram: Quiz interativo

® Questao 1: "Quanto CO2 emite um automovel num ano?"

O

O
@)
@)

A. 500 kg

B. 4 toneladas
C. 10 toneladas

(correto: B - 4 toneladas)

e Questao 2: "Quanto tempo demora o plastico a
decompor-se?"

O

O
@)
O

A. 10 anos

B. 50 anos

C. 500 anos

(correto: C - 500 anos)

® Historia final: "Respondeu corretamente? Comece a fazer

uma mudanc¢a hoje!" "Resumo curto:

e Cenario:

O A camara mostra uma garrafa de plastico atirada para o chdo. Uma

mao apanha-o e coloca-o na lixeira de reciclagem.

:*”’; Co-funded by
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EXEMPLOS DE CONTEUDOS PARA A CAMPANHA DE
ALTERACOES CLIMATICAS

Conteudo para YouTube

Curta 1: "Como as alterac¢fes climaticas afetam a sua cidade"
¢ Contente:
O "Se as temperaturas globais aumentarem 2°C, os niveis de
agua poderao afetar x% das cidades na Romeénia." "Quer
O ajudar? Reduza o consumo de energia, recicle e plante
arvores!"

Gosto 2: Tutorial rapido: "Como ser amigo do ambiente na escola”
® Passo 1: Leve o seu almoco em caixas reutilizaveis.
® Passo 2: Recicle o lixo da sala de aula.
® Passo 3: proponha um projeto de limpeza com os seus
® colegas. Conclusao: “A mudanca comeca em sile@”

Conteudo para Facebook

® Post com mensagem emocional:

* Imagem: Uma foto impressionante de
glaciares derretidos.

® Texto:

®* "A cada minuto, perdemos um pedaco
do nosso futuro".

®* Faca parte da solucao: recicle, poupe energia
e envolva-se. #GeracaoVerde”

® CTA: "Partilhe esta mensagem para ajudar a aumentar a

consciencializagdo sobre as alteracdes climaticas."

Co-funded by
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Filtros do Snapchat/Instagram:
Crie um filtro que sobreponha
folhas ou um slogan como "Herais
do Planeta" "sobre selfies.

Hashtags motivacionais:
#SemPlasticoNaAula
# EcoRevolucao

#EstudantesSalvamOPlaneta

Co-funded by
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CRIARAREA DE CONVEUDOEDUEATIVO EQNSUNIO [
PARAT R UDIGITAE UM UL DIGITAL

Criacao decon t inuttineri tema educativo digital
para sobre A0 @aquecimento globo
talvez ser um modo muito eficiente dar
sensibilizar a e de educacaoos seguintes problemas
geracao sobre principais de
ambiental com qual isto enfrentar mais planeta.
Pessoas jovens Sao muito conectar tilaiyaruse
tecnologia de que a qualquer momento,

formato de descompensado digital — como os
videoclipe, blogs e webinars — pode ser
contribuicao criacao uma cultura
responsabilidades ecologico.

Co-funded by
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Os videos sao

conteudo digital e

algumas ideiasvideoclipes

um daqueles que mais
PODEapanham rapido popularatenqgéens.

aquecimento global:

uma . Série curta de videos EXPLICATIVO

Titulo sugerido: oques €@ O @aquecimento global e

Isso importa?"

Conteudo: Explicacao em termos simples conceitos
aquecimento global, mudancgas climatico, As emissdes de CO2,

etc. Osvideos talvez  impulsionadas por UM

Faca a informacao facil de entendido eeu atraente.

O efeito de estufa

Titulo sugerido:

Conteudo:
especifico

energia renovavel,

responsivo
ou historias

Duracao: 3-5 minutos.
b. Desafios e solucoes

% N

FORMULARIOS d’e%w =
570

Aqui esta.

qual talvez alcangousere assunto

de O que

de

"A geracao vale a pena" O nosso pargarar

alteracoes climaticas? " Cada

video para combater pode explorar o unsolucao

aquecimento global:

usar

reducdo de residuos, apresentar consumir

etc. S epot exemplos de vida real

inspirador sobre o rejuvenescimento
diferenca.
Duracao: 5 - 7 minutos.

Eu faco um

Co-funded by
the European Union
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C. Entrevistas com especialistas _ ativistas

e Titulo sugerido: "Cumvor" afetar as mudancgas clima o futuro  nosso? -3 5
Entrevista com um especialista” K e
. Conteudo: Nasce videos, iIsto PODEpresente Entrevistas com
climatologistastivistas ambiente, jovens  qual lutar por mudar.

Duracao: 7 a 10 minutos.

1@

PODCAST

e. Desafios interativos

. Titulo sugerido:"A mudanca comecou Conteudo: voceé - Como Pode contribuir? "
e Desafios em detencdes simples, como a reducao do convites  paraparticipar acoes
consumo de alimentos plastico, plantio UM arvore,
economiadeenergiaepromocao Duracao: 1 - 2 minutos  sustentabilidade nas escolas  deles.
por cada desafio, mas talvez videos. Ha uma série
continua de

RN Co-funded by
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Excelentes Sao homomodalidade

blogues sobre dar  explorar em pormenor
temas climaticos reacionano  trocas de informacdes
e tépicos de UM

estruturados soore  TEMAS especifico.

https://ecoteca.com.br/ ro / o-aquecimento-
global-é-o-culpado. HTML->

Co-funded by
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https://ecoteca.ro/incalzirea-globala-e-de-vina.html
https://ecoteca.ro/incalzirea-globala-e-de-vina.html

uma . Artigos informativos

e Exemplos titulo: -oqe¢ acontece com explicao nosso planeta se nao Acao agora? "

e Conteudo: Artigos oque OS efeitos mudanca climatica (fusao glaciares,
fenomenos meteoroldgico extremos, perda biodiversidade) e morre essencial
catenarias  torna-se atividade ha protecao do ambiente. Esta é uma imagem. iInclui e estatisticamente
recentes e Educacao caso relevante.

b. G hiduripascu etapa para jovem

e Exemplo de titulo: "Como tornar-se um ativista para ambiente: Em primeiro lugar
mudanca”

e Conteudo: Orientacdes qual explicar aos jovens Como pode iniciar paradotar comportamentos
sustentaveis, jogatina serreducaoetc. consumir energia, reciclagem, a compra

ecolagico, Para isso ponto de guia incluie sugestoes para ativismo

deprodutosonlim@caomunidade.

c. Entrevistas com especialistas € ativistas
e Exemplos titulo: "Entrevista" com nomemjovem @tiVista: Como ver apara provocar mudancgas? "
e Conteudo: Blogs de com entrevistas oq. oferecer mentalidade pessoal sobre
atividades desativismo e mudancas em publico jovem para que
pode incluir conselhos e inspiracao de jovem qguem teve umimpacto S

:*”’; Co-funded by
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e. Desafios ecologicos para os leitores

Exemplo de titulo : "O desafio 3 0dias sem  plastico.  vocepose PAl&sts cansado? "
conteudo: acdo. Desafios Por  para publico qual  eles PERMITIR para aprender com

exemplo, desafio de UMilesistir PARA feito de plastico
ou dar reduzir o consumo acima. Artigos PODE produtosofertascorastinate
fazeroque  €St@S fazer permanecer  pedido facil produzidos.

https://mediumsetor1. ro / noticias / julho - sem plastico - aceitar -
o desafio - junte-se - a - milhdes - de - pessoas - que - reduzem - o - desperdicio - de - plastico /

el Co-funded by
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https://mediusectorul1.ro/noutati/iulie-fara-plastic-accepti-provocarea-alatura-te-milioanelor-de-oameni-care-reduc-deseurile-din-plastic/
https://mediusectorul1.ro/noutati/iulie-fara-plastic-accepti-provocarea-alatura-te-milioanelor-de-oameni-care-reduc-deseurile-din-plastic/
https://mediusectorul1.ro/noutati/iulie-fara-plastic-accepti-provocarea-alatura-te-milioanelor-de-oameni-care-reduc-deseurile-din-plastic/

ehinari
pducafional

Os webinars sdo  sdo M3o Unica
muito bom de UM endereco
JOVEM em-um estrutura
interativo E e educacional.

eles 4agquasdacheia oportunidades

de aprendizado diretamente e
mudar de ideias.

\ LIVE ]
WEBINAR

Co-funded by
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Sessoes de formacao
e educacao

e Titulo: "As alteracdes climaticas e o
nosso futuro: como fazer parte da
solucao”

e Conteudo: Um webinar com
profissionais e ativistas da area que
irao discutir como as alteracoes
climaticas
afeta os jovens e que acdes podem
tomar para ajudar a reduzir as
emissdes e proteger o planeta.
Podem ser organizadas sessdes
interativas, com perguntas e
respostas

Painéis com jovens
ativistas

® Titulo: "Os jovens na luta contra o
aquecimento global: O que podemos
fazer hoje?"

e Conteudo: Convidando jovens
ativistas ambientais para discutir as
formas como contribuiram para os
movimentos ambientais
e partilhar ideias sobre como
outros jovens podem fazer o
mesmo. De
Os participantes também podem
colocar questdes diretamente aos

ativistas.

Oficinas interativas

e Titulo: "Como criar um projeto

ecolégico na comunidade”

Nosso”

Conteudo: Webinars praticos em
gue os jovens aprendem a criar 0os
seus proprios projetos verdes ou
iniciativas ambientais (exemplo:
organizar um evento de plantacao
de arvores, campanhas de
educacado sobre reciclagem, etc.).
Estas sessOes podem também
incluir ajuda para iniciar acdes

concretas.
S Co-funded by
N the European Union
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para incluir
papel UM UM plano
presentesocialalgi®vdddisa  sao
Plataformas do COMO
YouTube. E isso.
ser comunicado

E vocé. essencial

extremamente
Instagram,
plataformas e
rapido  eficiéncia

Desafios virais: por exemplo, um #30DiasPelaTerra em que os jovens

sdo incentivados a adotar comportamentos amigos do ambiente.

K3
e rede s
educativo, inativo

sobre
Tique-taque ou
postagens PODE

através de:

Publicacées educativas: infograficos, estatisticas e citacées inspiradoras.

EARTH
DAY

Historias e transmissées em direto: sessées de perguntas e respostas com especialistas,

ativistas e influenciadores ambientais.

:”*’; Co-funded by
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Numero de visualizacées e partilhas da campanha. Numero de

Indicadores quantitativos:

participantes em eventos promovidos online.
Taxa de conversdao: quantas pessoas que interagem com a campanha realizam a¢coes concretas.

elndicadores qualitativos:

’ Analise dos sentimentos (comentarios positivos vs. negativos).

Casos de sucesso (testemunhos de participantes).

Exemplos de ferramentas de avaliagao:

w
/

Google Analytics: medir trafego e conversoes.
Hootsuite: anadlise de engagement nas redes sociais.

SurveyMonkey: criar inquéritos para feedback Co-funded by

the European Union




1. Questdes relativas a sensibilizacdo e e
compreensdo do publico

o Até que ponto foi exposto a nossa
campanha sobre as alteracoes
climaticas?

e O quanto acha que compreende as
questoes das alteracoes climaticas
agora, em comparacdo com antes.éaom
campanha? Que aspeto das alteracoes

e climaticas achou mais importante?

OS NOSsos materiais?

2. Questodes relacionadas com o engajamento e
participacdo
e Interagiu com os materiais da
campanha (por exemplo, partilhou,
comentou ou gostou das publicacées)?
® O que o motivou a participar
ativamente nesta campanha?
® Participou em atividades offline
sugeridas pela campanha (por
exemplo, plantar arvores, participar
em eventos)?

3. Questoes sobre mudanca de
comportamento
e Tomou alguma medida
concreta para reduzir a sua
pegada de carbono depois de
ver a campanha? Se sim,
quais sao?
® Qual é a probabilidade de
continuar a aplicar estas
medidas a longo prazo?
e Incentivou amigos ou
familiares a adotar?
comportamentos ecologicos?
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4. Questoes sobre a percecao da campanha
o O que pensa das mensagens enviadas

pela campanha (claras,

5. Questoes relacionadas com o impacto

emocional

A campanha fez-lhe sentir

convincente, relevante)? Como
» avalia a qualidade dos materiais?
visuais e as informacées fornecidas? Que

® outros topicos ou formatos gostaria?
a ser abordado em campanhas

4

futuro?

6. Questoes sobre indicadores
digital
Descobriu a campanha
atraves das redes sociais,
de um site ou outro
canais?
Qual o post/midia
a comunica¢do pareceu-lhe a melhor
mais eficiente?
Quanto tempo gastou a
interagir com os materiais?
campanha?

mais preocupado ou

motivado sobre

alteracgoes climaticas?
Sentiu que as mensagens da

campanha foram encorajadoras? *

ou melhor, alarmante?

7.As questoées demograficas e

contexto
Qual é a idade?
VOCé e o seu nivel
educagcado?

Ja participou de outros

campanhas semelhantes sobre

ambiente?

Que fatores o levaram a
preste atencdo a isso

campanhas?
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Obrigado!

Material produzido no ambito do projeto Erasmus+ Wi-Mi

Finantat de
Uniunea Europeana

Finantat de Uniunea Europeana. Punctele de vedere si opiniile exprimate apartin, insa, exclusiv
autorului (autorilor) si nu reflectd neaparat punctele de vedere si opiniile Uniunii Europene
sau ale Agentiei Executive Europene pentru Educatie si Culturd (EACEA). Nici Uniunea
Europeana si nici EACEA nu pot fi considerate raspunzatoare pentru acestea.
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