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Strategien zur Sensibilisierung /

. Al ‘ung junger Menschen fir den
Klimawandel in einer digita

isierten Gesellschaft

WEBINAR

e NUTZUNG VON SOCIAL-MEDIA-KAMPAGNEN, UM DAS BEWUSSTSEIN DER STUDENTEN
FUR DEN KLIMAWANDEL ZU SCHARFEN.

e NUTZUNG VON ONLINE-PLATTFORMEN ZUR EINBINDUNG DER GEMEINSCHAFT UND
TEILNAHME AN MASSNAHMEN FUR EINE NACHHALTIGE ENTWICKLUNG.

OPEN: WIDE MINDS WILL FIND ECO VIRTUAL STEAM SOLUTIONS TOWARDS CLIMATE CHANGE!
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Es vergeht kein Tag, an dem Sie nicht Ihre Umwelt
pragen. Und lhr Handeln macht einen Unterschied.
Deshalb mussen Sie eine Entscheidung treffen:
Welchen Unterschied macht Inr Handeln?

Jane Goodall




GEZIELTE FAHIGKEITEN:

e Erstellen und Popularisieren von Kampagnen in
sozialen Medien, um das Bewusstsein junger
Menschen fur den Klimawandel zu scharfen.

e Verbesserung des Zugangs zu Online-

Plattformen fur die Einbindung der
Gemeinschaft und die Teilnahme an MaBRnahmen
fur eine nachhaltige Entwicklung.

e Sensibilisierung junger Menschen (10-14 Jahre)

fur den Klimawandel und Motivation zu

nachhaltigem Verhalten.

Kofinanziert von der
Europaischen Union




NUTZUNG VON SOCIAL-MEDIA-KAMPAGNEN, UM DAS BEWUSSTSEIN JUNGER_':.
MENSCHEN FUR DEN KLIMAWANDEL ZU SCHARFEN :

Social-Media-Kampagnen sind ein
auberst wertvolles Instrument, um
das Bewusstsein fiir den Klimawandel
7u scharfen, insbhesondere bel jungen
Menschen, die diese Plattformen
haufig nutzen.

Kofinanziert von der
Europaischen Union




Die Wahl der richtigen Plattform

d' TikTok
#ClimateAction

TikTok COP28

Instagram und TikTok

Diese Plattformen sind bei
jungen Leuten beliebt und
ermoglichen die Erstellung
visueller und ansprechender
Inhalte wie kurzer Videos,
Geschichten oder interaktiver
Posts.

2 YouTube

YouTube

Es kann fur Lehrvideos, kurze
Dokumentationen und langfristige
Kampagnen verwendet werden.

Twitter

Ideal fiir die Ubermittlung
pragnanter Nachrichten,
Neuigkeiten und schneller Updates
zum Klimawandel.

£ YRR TA{FCHANGE

Facebook

Obwohl sie von jungen Menschen
weniger genutzt werden, kdnnen
sie dazu verwendet werden,
groBere Gemeinschaften und
Organisationen einzubeziehen.

Kofinanziert von der
Europaischen Union




ERSTELLEN ANSPRECHENDER INHALTE

Infografiken und Animationen: Vereinfachen Sie komplexe

Informationen zum Klimawandel, sodass sie leicht CLIMATE CHANGE
. . . . INFOGRAPHIC

verstandlich und teilbar sind.

Geschichtenerzahlen: Personliche Geschichten junger
Menschen, die vom Klimawandel betroffen sind oder zu
Losungen beitragen, konnen das Publikum inspirieren.

Herausforderungen und Trends: Starten Sie
Herausforderungen (z. B. #EcoChallenge), die zu Aktionen
wie Recycling oder der Reduzierung des Plastikverbrauchs
ermutigen.

Kofinanziert von der
Europaischen Union




ZUSAMMENARBEIT MIT INFLUENCERN UND CONTENT-ERSTELLERN

Durch die Einbindung von Influencern bei
einem jungen Publikum kann die

- |® lizzie_outside £ - Follow

o’ w
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4 A ,/_i> lizzie_outside € MARCHING FOR THE
J } \&&/ ruTure
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Botschaft der Kampagne verstarkt s s g i v
appiness as | marched the
limate strike in Mew York today with
thousands maore all standing in
We rd e n darity against climate breakd
| |
People were angry, peopl ere
passionate and people we
tivated
Y 1ove, politicians
n -m n - n - { trike #fridaysf
Um die Glaubwurdigkeit zu wahren, ist die e
y # oplanetb
hindth

o Qd L

' N 1.830 likes

Auswahl authentischer Influencer, die
sich fur Umweltprobleme interessieren,
von entscheidender Bedeutung.
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VERWENDUNG VON HASHTAGS UND
VIRALEN KAMPAGNEN

Attraktive und relevante Hashtags wie
#ActForClimate, #ClimateHeroes oder
#GenerationGreen kdnnen dabei helfen, eine
Online-Community aufzubauen und die Wirkung
der Kampagne zu verfolgen.

Inhalte, die Benutzer zum Mitmachen,
Kommentieren oder Teilen anregen, kdnnen
viral gehen.

M Kofinanziert von der
NI Europaischen Union




CARBON FOOTPRINT

“BILDUNG DURCH MIKROINHALTE &PLEDGE

. . . _ | pledge to reduce my carbon footprint hy:
Veroffentlichung von ,, Tipps und Tricks* dazu,

wie junge Menschen zur Reduzierung ihres walking and cycling more

CO2-FuBabdrucks beitragen konnen. 0 | o —
Sharing and reusing things

Posten Sie wichtige Statistiken und o -
Choosing plant alternatives to meat
sometimes

Informationen in einem ansprechenden
visuellen Format, beispielsweise Karussells auf
Instagram.

Buying local products when I can

Using both sides of paper

Calculating my own carbon
footprint —

ENVIRONMEMT DAY

g

Not wasting food

Tell family and friends how they
can help -- o

((CQ)S seiEn
QY SPaRks

e ia

SAVE Tl.c. PLAMET

ENVIRONMENT DAY

THIHK GREEM

Kofinanziert von der
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WIRKUNGSUBERWACHUNG UND COMMUNITY-FEEDBACK E@;

Q’ E C 0 e Verwenden Sie Analysetools (z. B. Instagram

FRanDlU Insights, Google Analytics), um Engagement, Shares
und Publikumswachstum zu messen.

e Schnelle Antworten und aktives Engagement in der
Community durch Kommentare und Nachrichten.




Partnerschaften mit NGOs und lokalen Organisatione;

“Tions 1ow®

e Partnerschaften mit Organisationen,
die den Klimawandel bekampfen,
konnen dazu beitragen, die
Glaubwiirdigkeit zu erhohen und Video unavailable
qualitativ hO Chwe['t]ge Playback on other websites has been disabled by the

video owner

Bildungsinhalte bereitzustellen. Watch on YouTube

e Durch die Einbeziehung lokaler
[nitiativen konnen Botschaften fur
junge Menschen in einer bestimmten
Region relevanter werden.

Kofinanziert von der
Europaischen Union




BEISPIELE FUR ERFOLGREICHE KAMPAGNEN

Freitags fur die Zukunft Stunde der Erde #TrashTagChallenge

Die von Greta Thunberg initiierte Mit einem einfachen Aufruf, das Licht  Es motivierte junge Menschen, mit Mull
Bewegung nutzte soziale Medien, um auszuschalten, gelang es ihm, Ubersate Gebiete aufzurdumen und die
Millionen junger Menschen zu weltweite Wirkung zu erzielen. Ergebnisse online zu veroffentlichen.

weltweiten Protesten zu mobilisieren.

Kofinanziert von der
Europaischen Union




NUTZUNG VON ONLINE-PLATTFORMEN ZUR EINBINDUNG DER
GEMEINSCHAFT UND TEILNAHME AN MASSNAHMEN FUR
NACHHALTIGE ENTWICKLUNG

Die Nutzung von Online-Plattformen zur
Einbindung der Gemeinschaft und zur
Teilnahme an MaBnahmen fiir eine nachhaltige Best Charities

Entwicklung stellt eine moderne und wirksame Actively Fighting
Losung zur Mobilisierung menschlicher
Ressourcen und zur Erzielung einer
signifikanten Wirkung dar. Diese Plattformen
bieten einen digitalen Raum, in dem Menschen Ol
zusammenarbeiten, diskutieren und innovative
Losungen fur okologische, soziale und
wirtschaftliche Probleme umsetzen konnen.

Kofinanziert von der
Europaischen Union




DIE VORTEILE VON ONLINE-PLATTFORMEN BEI DER
FORDERUNG NACHHALTIGER ENTWICKLUNG

1. Zuganglichkeit und globale Konnektivitat

Online-Plattiormen ermoglichen es Menschen aus aller Welt, sich
ortsunabhangig zu vernetzen. Aul diese Weise konnen unterschiedliche
Gemelnschalten Ideen, bewahrte Vertahren und Ressourcen austauschen, um
gemelnsame Ziele zu erreichen.

2. Bewusstseinsbildung und Autklarung

Diese Plattformen konnen Bildungsressourcen wie Webinare, Leitfaden,
Fallstudien oder Informationskampagnen hosten, um Benutzer uiber Themen der
nachhaltigen Entwicklung (z. B. Klimawandel, Recycling, Erhaltung der
biologischen Vielfalt) zu informieren.

Kofinanziert von der
Europaischen Union




DIE VORTEILE VON ONLINE-PLATTFORMEN BEI DER
FORDERUNG NACHHALTIGER ENTWICKLUNG

3. Schnelle Mobilisierung zum Handeln

Uber Online-Plattformen konnen Aktionen wie die Reinigung verschmutzter Gebiete,
Baumpflanzungen oder Spendensammlungen schnell und effizient organisiert werden.
Ein Beispiel ware die Nutzung sozialer Netzwerke zur Forderung lokaler oder globaler

Aktionen.

4 Tools fuir Zusammenarbeit und Teilnahme Kollaborationsplattformen

wie Slack,

Trello oder Google Workspace erleichtern die Planung und Uberwachung des
Fortschritts nachhaltiger Entwicklungsprojekte. Diskussionsforen und interaktive

Anwendungen fordern zudem die aktive Beteiligung der Nutzer.

5. Transparenz und Rechenschaftspilicht Online-Plattformen ermog!
Uberwachung des Projektfortschritts und die Berichterstattung iiber die Erge

ichen die
hnisse und

geben den Gemeinden so die Chance, die tatsachliche Wirkung ihrer Bemii

sehen.

ungen zu

M Kofinanziert von der
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BEISPIELE FUR ONLINE-PLATTFORMEN, DIE FUR NACHHALTIGE

ENTWICKLUNG GENUTZT WERDEN

Change.org

Es ermoglicht die Erstellung von Online-
Petitionen, um die Unterstltzung der

Gemeinschaft fur verschiedene 6kologische,

soziale oder politische Anliegen zu
mobilisieren.

https://www.change.org/

EcoChallenge.org

Es bietet eine Plattform, auf der
Benutzer an
Nachhaltigkeitsherausforderungen
teilnehmen konnen, beispielsweise
zur Abfallreduzierung, zum
Wassersparen oder zur Anderung
von Essgewohnheiten.

https://about.ecochallenge.org/

iNaturalist

Eine Plattform, auf der Benutzer
zur Kartierung der Artenvielfalt
beitragen konnen, indem sie Bilder
und Informationen zu Artenin ihrer
Umgebung hochladen.

https://www.inaturalist.org/

GoodUp

Vernetzt Unternehmen, NGOs und
Freiwillige zur Zusammenarbeit an
nachhaltigen Projekten.

https://www.instagram.com/gooduphg/

Kofinanziert von der
Europaischen Union
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HIER SIND EINIGE BEISPIELE FUR INHALTE FUR IHRE
KAMPAGNE, ANGEPASST AN VERSCHIEDENE

n
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PLATTFORMEN:
5"*@ N |
Inhalt fiir TikTok-Video 1: ,\Wussten Sie das?* s
° ° ° A ° ° (X} { ’ \\
Beschreibung: Ein ,Wussten Sie schon?” Typ Video, mit Textiiberlagerung: o 0 \: >

,EIn ausgewachsener Baum absorbiert genug CO2, um 2,6 Millionen Autoschritte pro janr
auszugleichen. @ Was tun Sie fiir den Planeten?*

Ende: ,Nehmen Sie unsere Herausforderung an und ptlanzen Sie einen Baum!
#EcoSchoolChallenge*®
Audio: Trendiger Sound (z. B. ein beliebter Remix).

Video 2: Interaktive Herausforderung

Inhalt:

Schiiler prasentieren, was sie fiir die Umwelt tun (z. B. Miill von der Schule abholen, Wasser
sparen).

Overlay-Text: ,Was konnen Sie {uir den Planeten tun? Posten Sie Ihr Video mit #EcoChallenge!*
Aufruf zum Handeln: ,Seien Sie Teil der Veranderung. Unsere Generation rettet den Planeten!®

Kofinanziert von der
Europaischen Union




INHALTSBEISPIELE FUR EINE KAMPAGNE ZUM KLIMAWANDEL

,},
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Inhalte fiir Instagram
Karussell-Beitrag: .5 einfache Dinge fiir den Planelen”

Bild 1: Grof3er Titel: .5 einfache Dinge, die Sie tun konnen,
um den Planeten zu retten &

Bild 2: ,,1. Verzichten Sie auf Plastik — nutzen Sie eine
Mehrwegtlasche.”

Bild 3: ,,2. Zu Fub} oder mit dem Rad - CO2 sparen!*”

Bild 4: ,,3. Drehen Sie beim Zahneputzen das Wasser ab —
Sie sparen 8 Liter/Minute.*

Bild 5: ,,4. Papier, Plastik und Glas recyceln.*

Bild 6: ,,5. Teile diese Nachricht mit deinen Freunden!
#GreenGeneration®

5
O

c:,':‘-"'

Instagram Story: Interaktives Quiz
e Irage 1: ,Wie viel CO2 stof3t ein Auto im Jahr aus?“
A. 500 kg
B. 4 Ton
C. 10 Ton
(richtig: B — 4 Tonnen)
e Frage 2: ,Wie lange dauert es, bis sich Plastik zersetzt?“
A. 10 Jahre
B. 50 Jahre
C. 500 Jahre
(richtig: C - 500 Jahre)
o Abschlussgeschichte: ,Haben Sie richtig geantwortet?
Beginnen Sie noch heute mit der Verianderung!
Kurze Rolle:
e Szenario:
o Die Kamera zeigt eine auf den Boden geworfene
Plastikflasche. Eine Hand hebt es auf und wirft es in
die Recyclingtonne.

Kofinanziert von der
Europaischen Union




INHALTSBEISPIELE FUR EINE KAMPAGNE ZUM KLIMAWANDEL

Inhallte fiir YouTube

Kurzfassung 1: ,Wie der Klimawandel Thre Stadt
beeinflusst®

e Inhalt:
-Wenn die globale Temperatur um 2 "C steigt, konnten x % der
Stadte in Rumanien vom Wasserstand betroffen sein.”
,Mochten Sie helfen? Reduzieren Sie den Energieverbrauch,
recyceln Sie und pflanzen Sie Baume!*

Kurz 2: Kurzanleitung: ,,Umwelt{reundlich in der Schule®
e Schritt 1: Bringen Sie Ihr Mittagessen in
wiederverwendbaren Boxen mit.
e Schritt 2: Klassenraumabfille recyceln.
e Schritt 3: Schlagen Sie Thren Kollegen ein
Reinigungsprojekt vor.
e Fazit: ,Verinderung beginnt bei dir! €@

Inhalte fiir Facebook

e Post mit emotionaler Botschalft:

e Bild: Ein beeindruckendes Foto von
schmelzenden Gletschern.

o Text:

e _Jede Minute verlieren wir ein Stiick unserer
Zukunft. @

e Seien Sie Teil der Losung: Recyceln Sie, sparen
Sie Energie und engagieren Sie sich.
#GruneGeneration®

e (CTA: Teilen Sie diese Nachricht, um das
Bewusstsein fiir den Klimawandel zu
scharfen.*

Kofinanziert von der
Europaischen Union




Snapchat/Instagram-Filter:
Erstellen Sie einen Filter, der
Blatter oder einen Slogan wie
,Helden des Planeten @“ Gber
Selfies legt.

Motivierende Hashtags:
#PlastikfreilmUnterricht
#0OkoRevolution
#StudentenRettenDenPlaneten

N Kofinanziert von der
N Europaischen Union




ERSTELLEN VON BILDUNGSINHALTEN FUR DEN
DIGITALEN KONSUM

Die Erstellung digitaler Bildungsinhalte
fur junge Menschen zum Thema globale
Erwarmung kann eine sehr wirksame
Moglichkeit sein, das Bewusstsein zu
scharfen und die nachsten Generationen
Uber die grofBen Umweltprobleme
aufzuklaren, mit denen unser Planet
konfrontiert ist. Junge Menschen sind
starker mit Technologie verbunden als je
zuvor und die Verwendung digitaler
Inhaltsformate - wie Videos, Blogs und
Webinare - kann dazu Dbeitragen, eine
Kultur der Umweltverantwortung Z U
schaffen.

Kofinanziert von der
Europaischen Union
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Videos sind eine der beliebtesten Formen digitaler Inhalte n‘&"* o

konnen schnell die Aufmerksamkeit junger Menschen fesseln.
Hier sind einige Ideen fiir Videos, die zum Thema globale
Erwidrmung erstellt werden konnen:
A. Kurze Serie von EFrkldrvideos

e Vorgeschlagener Titel: ,Was ist die globale Erwidrmung und

warum ist sie wichtig?*

. Inhalt: Erklaren Sie in einfachen Worten die Konzepte der
globalen Erwarmung, des Klimawandels, der CO2-Emissionen,
des Treibhauseffekts usw. Videos konnen animiert werden, um

die Informationen verstandlicher und attraktiver zu
gestalten.
Dauer: 3-5 Minuten.
B. Herausforderungen und Losungen

e Titelvorschlag: ,Wie kann unsere Generation den Klimawandel

stoppen?*

. Inhalt: Jedes Video kann eine konkrete Losung zur

Bekimpfung der globalen Erwadrmung untersuchen: Nutzung
erneuerbarer Energien, Abfallreduzierung,
verantwortungsvoller Konsum usw. Es konnen Beispiele aus
dem wirklichen Leben oder inspirierende Geschichten von
jungen Menschen priasentiert werden, die etwas bewegen.

Dauer: 5-7 Minuten.




(. Interviews mit Experten und Aktivisten
Titelvorschlag: ,Wie beeinflusst der Klimawandel unsere Zukunft? - %
Interview mit einem Experten® 'é*b.sf,mmwpﬁw
Inhalt: Diese Videos konnen Interviews mit Klimaforschern, Umweltaktivisten |

und jungen Menschen enthalten, die fiir Veranderungen kimpfen.

Dauer: 7-10 Minuten.
1@
D. Interaktive Herausforderungen

Titelvorschlag: ,Veranderung beginnt bei Thnen - Wie konnen Sie dazu
beitragen?*

Inhalt: Challenges, bei denen junge Menschen dazu eingeladen werden, sich
an einfachen Aktionen zu beteiligen, wie etwa den Plastikverbrauch zu
reduzieren, einen Baum zu pflanzen, Energie zu sparen oder Nachhaltigkeit
an ithren Schulen zu fordern.

Dauer: 1-2 Minuten fir jede Herausforderung, es kann jedoch eine
fortlaufende Videoserie geben.
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Py
T
\:‘:
.

Kofinanziert von der
Europaischen Union




Blogs sind eine groBartige
Moglichkeit, sich eingehend mit
dem Thema Klimawandel
auseinanderzusetzen und
strukturierte Informationen zu
bestimmten Themen
bereitzustellen.

https://ecoteca.ro/incalzirea-
globala-e-de-vina.html

Kofinanziert von der
Europaischen Union
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A. Informative Artikel

e Beispieliiberschrift: ,Was passiert mit unserem Planeten, wenn wir jetzt nicht
handeln?*

e Inhalt: Artikel, die die Auswirkungen des Klimawandels (schmelzende Gletscher,
extreme Wetterereignisse, Verlust der Artenvielfalt) erkliren und warum es
wichtig ist, dass sich junge Menschen fiir den Umweltschutz engagieren. Dazu
konnen auch aktuelle Statistiken und relevante Fallstudien gehoren.

B. Schritt-fiir-Schritt-Anleitungen fir junge Menschen

e Beispieltitel: ,So werden Sie Umweltaktivist: Erste Schritte zur Veranderung*

e Inhalt: Leitfidden, die jungen Menschen erklaren, wie sie nachhaltiges Verhalten
annehmen konnen, z. B. durch Reduzierung des Energieverbrauchs, Recycling,
Kauf umweltfreundlicher Produkte usw. Diese Leitfaden konnen auch Vorschlage
filr Online- oder Community-Aktivismus enthalten.

C. Interviews mit Experten und Aktivisten

e Beispieltitel: ,Interview mit einem jungen Aktivisten: Wie kann man
Verinderungen herbeifiithren?*

e Inhalt: Blogs mit Interviews, die eine personliche Perspektive auf aktivistische
Aktivitiaten und Mentalitidtsanderungen des jungen Publikums bieten. Dazu konnen
Ratschlige und Inspirationen von jungen Menschen gehoren, die einen
bedeutenden Einfluss gehabt haben.

Kofinanziert von der
Europaischen Union
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D. Okologische Herausforderungen fiir Leser

Beispieluberschrift: ,30-Tage-Plastikfrei-Challenge: Schaffen Sie das?’*®
Inhalt: Herausforderungen fir die Leser, die ihnen ermoglichen, durch
Handeln zu lernen. Beispielswelise eine Challenge, auf Plastikprodukte
7zu verzichten oder den Wasserverbrauch zu reduzieren. In den Artikeln
konnen Tipps gegeben werden, wie sich diese Herausforderungen
leichter bewiltigen lassen.

https://mediusectoruli.ro/noutati/iulie-fara-plastic-acceplti-
provocarea-alatura-te-milioanelor-de-oameni-care-reduc-deseurile-
din-plastic/

Kofinanziert von der
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https://mediusectorul1.ro/noutati/iulie-fara-plastic-accepti-provocarea-alatura-te-milioanelor-de-oameni-care-reduc-deseurile-din-plastic/
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Webinare sind eine
grofBartige Moglichkeit,
junge Menschen In einem
Interaktiven und lehrreichen
Umfeld zu erreichen. Sie
konnen Moglichkeiten zum
direkten Lernen und zum
ldeenaustausch bieten.

4

WEBINAR

Kofinanziert von der
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Schulungen und
Weiterbildungen

e Titel: ,Klimawandel und unsere
Zukunft: Wie wir Teil der Losung
sein konnen*

Inhalt: Ein Webinar mit Fachleuten
und Aktivisten auf diesem Gebiet,
die daruber diskutieren, wie sich
der Klimawandel auf junge
Menschen auswirkt und welche
MaBnahmen sie ergreifen konnen,
um zur Reduzierung der
Emissionen und zum Schutz des
Planeten beizutragen. Es kdnnen
interaktive Sitzungen organisiert
werden, mit Fragen und Antworten

Panels mit jungen
Aktivisten

e Titel: ,Jugend im Kampf gegen
die globale Erwarmung: Was
kdnnen wir heute tun?“

e |nhalt: Junge Umweltaktivisten
werden dazu eingeladen,
daruber zu diskutieren, wie sie
zu Umweltbewegungen
beigetragen haben, und Ideen
auszutauschen, wie andere
junge Menschen dasselbe tun
kdnnen. Die Teilnehmer kdnnen
den Aktivisten auch direkt
Fragen stellen.

Interaktive Workshops

e Titel: ,Wie man ein 6kologisches
Projekt in unserer Gemeinde
aufbaut”

e |Inhalt: Praktische Webinare, in
denen junge Menschen lernen,
wie sie eigene grune Projekte
oder Umweltinitiativen ins
Leben rufen konnen (Beispiel:
Organisation einer
Baumpflanzaktion,
Aufklarungskampagnen zum
Thema Recycling usw.). Diese
Sitzungen konnen auch
Hilfestellungen fur den Beginn
konkreter MaBnahmen
beinhalten.
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Die Einbeziehung sozialer Medien in einen %, .

Bildungsplan ist unerlasslich, da junge
Menschen auf Plattformen wie Instagram,
TikTok oder YouTube auBerst aktiv sind. Auf

diesen Plattformen konnen Nachrichten
schnell und effizient kommuniziert werden
durch:

Lehrreiche Beitrage: Infografiken, Statistiken und inspirierende Zitate.

Virale Challenges: Zum Beispiel eine #50DaysForEarth, bei der junge

EARTH

Menschen zu umweltfreundlichem Verhalten ermutigt werden. D AY

Geschichten und Livestreams: Frage-und-Antwort-Sitzungen

mit Umweltexperten, Aktivisten und Influencern.
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Quantitative Indikatoren:

Anzahl der Aufrufe und Shares der Kampagne.

Anzahl der Teilnehmer an online beworbenen Veranstaltungen.

Konversionsrate: Wie viele derjenigen, die mit der Kampagne interagieren, fiihren konkrete MaBnahmen aus.
Qualitative Indikatoren:

Stimmungsanalyse (positive vs. negative Kommentare).

Erfolgsgeschichten (Erfahrungsherichte von Teilnehmern).
Beispiele fiir Bewertungsinstrumente:

w ‘ Google Analytics: Messung von Datenverkehr und Gonversions.
/ Hootsuite: Analyse des Engagements in sozialen Medien.
SurveyMonkey: Erstellen von Feedback-Umfragen.
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1. Fragen zum 6ffentlichen Bewusstsein
und Verstdandnis

e /nwieweit sind Sie mit unserer
Kampagne zum Klimawandel in
Bertihrung gekommen?

e Wie gut verstehen Sie Ihrer Meinung
nach die Probleme des Klimawandels
heute im Vergleich zu vor dem
Wahlkampf?

e Welcher Aspekt des Klimawandels war
fur Sie in unseren Materialien am
wichtigsten?

2. Fragen zum Engagement und zur

Partizipation

e Haben Sie mit den
Kampagnenmaterialien interagiert (z.
B. haben Sie die Beitrage geteilt,
kommentiert oder mit ,,Gefallt mir*“
markiert)?

e Was hat Sie dazu motiviert, sich aktiv
an dieser Kampagne zu beteiligen?

e Haben Sie an von der Kampagne
vorgeschlagenen Offline-Aktivitaten
teilgcenommen (z. B. Baume pflanzen,
Veranstaltungen besuchen)?

3. Fragen zur
Verhaltensdnderung
e Haben Sie nach dem

Ansehen der Kampagne
konkrete Schritte
unternommen, um lhren
CO2-FuBBabdruck zu
reduzieren? Wenn ja, welche
sind das?

Wie wahrscheinlich ist es,
dass Sie diese MaBnahmen
auch langfristig anwenden
werden?

Haben Sie lhre Freunde pmder
Familie dazu ermutigt,
umweltfreundliches
Verhalten anzunehmen

Kofinanziert von der
Europaischen Union




4. Fragen zur Wahrnehmung der 5. Fragen zur emotionalen Wirkung

Kampagne . Haben Sie sich durch die
e Was halten Sie von den durch die Kampagne in Bezug auf den s mou
Kampagne vermittelten Botschaften Klimawandel starker
(klar, (iberzeugend, relevant)? beunruhigt oder waren Sie
e Wie beurteilen Sie die Qualitdat der motivierter?
bereitgestellten Bildmaterialien und e Empfanden Sie die Botschaften
Informationen? der Kampagne als ermutigend *
. Welche weiteren Themen oder oder eher alarmierend?

Formate wtirden Sie sich ftir

zukiinftige Kampagnen wiinschen? 7. Demografische und

kontextbezogene Fragen
e Wie alt sind Sie und welchen
Bildungsstand haben Sie?
. Haben Sie bereits an
anderen, dhnlichen

6. Fragen zu digitalen Anzeigen
e Haben Sie liber soziale Medien,
eine Website oder andere Kandale
von der Kampagne erfahren?

. Welchen Beitrag/welches Umweltkampagnen
Kommunikationsmittel fanden teilgenommen?
Sie am effektivsten? e Welche Faktoren haben lhre
7« Wieviel Zeit haben Sie mit der Aufmerksamkeit auf diese

Auseinandersetzung mit den
Kampagnenmaterialien
f verbracht?

Kampagne gelenkt?

Kofinanziert von der
Europaischen Union




Danke Schon!

Im Rahmen des Erasmus+ Wi-Mi-Projekts erstelltes Material

IEREN Kofinanziert von der
* * Ll n
o Europaischen Union

Von der Europaischen Union finanziert. Die geauBerten Ansichten
und Meinungen entsprechen jedoch ausschlielich denen des
Autors bzw. der Autoren und spiegeln nicht zwingend die der

Europaischen Union oder der Europaischen Exekutivagentur fur
Bildung und Kultur (EACEA) wider. Weder die Europaische Union
noch die EACEA konnen dafur verantwortlich gemacht werden.
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